da ham “Qishlogq”ma’nosini ifodalovchi mustaqil leksema sifatida qo’llaniladi
[5, b. 56].

Noqardosh tildan o’zlashgan “Zo’r”(forscha- kuch) so’zini tilimizda zid
ma’no kasb etuvchi ikki xil leksema sifatida tushunish mumkin. Ya’ni “Zo’r”
so’zining semantikasida “A’lo” ma’nosi ham ”qiyin” ma’nosi ham mavjud.
Masalan, Ahvollar galay? —zo’r, shukur! Bugun ancha yaxshiman. Behuda hara-
kat va urunish zo’ridan bel chigadi. Hozir zo’rg’a yuribman [1, b. 220].

Xulosa qgilib aytganda, til xalg mulki ekan, komumnikatsiya jarayonida
so’zlarning qabul qilinishi leksemalarning qay holatda anglashilishi ham xalq
tafakkuri bilan bog’liq masaladir. Leksema ma’nolarining qay darajada kenga-
yib yoki torayib borishi asrlar davomida tilga ta’sir etuvchi turli omillar na-
tijasidir Ammo qaysiki so’z bo’lmasin, leksik jihatdan denotativ ma’nosidan
qanchalar uzoqlashmasin, baribir uning ilk ma’nosi tadqiq obyekti sifatida
ahamiyatli bo’lib qoladi.
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XALQARO MEDIA MAKONDA FAKE NEWS TURLARI
VA ULARNING TAHLILI

A. Joldasbaeva Magistrant,
Jurnalistika universiteti va Ommaviy kom-

munikatsiyalar O'zbekiston,
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Summary. This article gives examples of the experience of using the Factchecking platform
in a modern media structure. The article also presents the disadvantages and advantages in
this area, the author gives his recommendations.

Keywords: fact checking; fake news; news; Kazakhstan; Kyrgyzstan; Uzbekistan.

Bugungi kunda jahon aholisining anchagina gismi Internet global axborot
tarmog‘idan keng foydalanadi. Smart Insights kompaniyasi tomonidan
o‘tkazilgan Global Social Media Research Summary 2019 tadgiqgoti natijalariga
ko‘ra 2019 yil yanvar oyida internet foydalanuvchilari soni 4,021 mird (dunyo
aholisining 53 foizi) kishiga yetgan bo‘lib, bu o‘tgan 2018 yilga nisbatan 7 foiz
ko'pdir. Ijtimoiy tarmoqlar foydalanuvchilari soni 3,196 mird kishini (dunyo
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aholisining 42 foizi) tashkil etgan bo‘lib, bu 2018 yil bilan solishtirganda
13 foizga ko‘p. Dunyo aholisi soni 7,5 mlrddan ortgani hisobga olinsa, bu
ko‘rsatkichlar internet va undagi ijtimoiy tarmoqlar foydalanuvchilari soni yil-
dan-yilga sezilarli ravishda o‘sib borayotganini bildiradi. Internet jahon axborot
tarmog’‘i va ijtimoiy tarmoglar axborot iste’molchilari uchun asosiy manba bo‘lib
golmogda. Elektron ommaviy axborot vositalari ham o‘zlarining tegishli profil
va kanallari orgali ma’lumot targatmoqda. Buning sababi barcha o‘z vaqtini in-
ternetda ijtimoiy tarmoqlarda o‘tkazishga sarf gilayapti. Ammo chuqurroq nazar
tashlanadigan bo‘lsa, internet va undagi ijtimoiy tarmoglarning ommalashuvi,
vaqt va makon tushunchalariga yondashuvning o‘zgarishi va globallashuv ja-
rayonining kuchayishidan ba’zi birovlar boshga magsadda foydalanmoqda.
Ularning ba’zilari bu orgali piar yaratmoqchi bo‘lsa, ba’zilari kimlarnidir
obro‘sizlantirishni, aholi o‘rtasida vahima uyg‘otishni, turli bo‘htonlar targatib,
davlat hokimiyati organlari obro‘sini to‘kishni maqgsad gilgan. Olib borilgan
tadgiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, Internetda, xususan, ijtimoy tarmoglarda
har kuni millionlab yolg‘on xabarlar targatiladi. Ularning ogibatlari ham tur-
licha. Ba’zilari hech ganday ahamiyatga ega bo‘Imasa, ba’zilari esa ishonarliligi
bilan vaziyatning keskin tus olishiga sabab bo’ladi. Shu sababli dunyo davlatlari
Internetda targatilayotgan yolg‘on xabarlarga qgarshi kurashish, ularning salbiy
ogibatlarini bartaraf etish bo‘yicha fikr yuritmoqda.

Ammo shunga garamasdan axborotlar ogimida soxta uydirma xabarlarni
saralashni va to’xtatishning imkoni yo’q. Negaki fake xabarlar shunchalik
“haqiqat” qobig’iga bezangan bo’lib, ularni umumiy axborot oqimidan ajratish
qiyin. Mutaxassislarning fikriga ko’ra fake xabarlar quyidagi turlarga bo’linadi:

Yolg’on sarlavhalar;

Noaniq yangiliklar;

Dezinformatsiya;

Diskreditatsiya;

Tuhmat, uydirma xabarlar;

Hate speech

Satira, yumor

Yolg’on sarlavhalar — ko’rinishidan vahimali, auditoriyani o’ziga tez jalb
giladigan, “Shok xabar”, “Buni o’qimasangiz bo’lmaydi”, “Tezkor yangilik”
sarlavhalari ostida beriladi. Sarlavha ichiga kirganingizda bo’shliq yoki aniq
ma’lumot berilmaydi. Shuningdek, bunday sarlavhalarda manzil ko’rsatilmaydi.
Bunday fake xabarlar ko’pincha saytga odam to’plash uchun qo’llaniladi.

Noaniq yangiliklar — yangilikning gayerda va gachon e’lon qilinganligi
anig emas. Bunday yangiliklar tarmogda uzoq vaqtgacha aylanib yuraveradi.
Masalan, bunday toifadagi xabarlarga bola og’risi haqidagi postlar, har xil hay-
riya yoki yordam so’raydigan ¢’lonlar, noto’g’ri axborot, mashhur insonlarning
vafoti hagidagi mish-mishlar, kimnidir jinoyat sodir etishda ayblovlar kiradi.
AQSH hukumati bunday noaniq yangiliklarga auditoriyani chalg’itmaslik uchun
www.stopfake.org platformasi orqali aniqlab, saytlardan o’chiradi. 2018 yili fa-
cebook ijtimoiy tarmog’i orqali bunday xabarlarning 10 mlnga yaqini tarmoqdan
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o’chirildi. Noaniq yangiliklar doimiy tarzda tarmoqda aylanib yuradi va
“yangiligi”ni yo’qotmaydi. Chunki ma’lumotning asosi yo’q. Bunday yangili-
klarning maqsadi inson ong ostiga psixologik ta’sir qilishi, aholi o’rtasida vahi-
ma uyg’otishdir.

Dezinformatsiya — axborotning ma’nosini o’zgartirgan holda berish ham
fake news tarkibiga kiradi. Dezinformatsiya — garama-garshi tomonga yoki
biznes sherigiga hamkorlikni yanada takomillashtirish, axborot sifatini nazorat
qilish va vaziyatning yo’nalishini, qora bozorning potensial mijozlarini aniglash
uchun ataylab beriladigan noto’g’ri ma’lumotdir. Shuningdek, bunday axbo-
rotlar manipuliyatsiya vositasi sifatida ishlatiladi. Masalan, ma’lumotlarning
to’liq yoki to’liq emasligi, kerakli ma’lumot berilmaganligi, kontekstni buzilishi,
ma’lumotlarning ma’nosini o’zgartirish orqali auditoriyaga uzatish. Bugungi
kunda internet makonida tarqalayotgan yolg’on, chalg’ituvchi xabarlarning tur-
lari ko’paydi. Ular tashviqotu hazil, ermagu “soxta yangilik” shaklida bo’lib,
ko’pincha siyosiy yoxud tijoriy magsadlarni ko’zlagan bo’ladi. O’z muxoli-
flarining obro’sini to’kish maqgsadida hukumatlarning tashviqot materiallarini
tarqatishi yangilik emas. Bunday axborotlarning ikkinchi nomi “buzuq axbo-
rotlar” deb ataladi. Bugungi ragamlashgan dunyoda dezinformatsiya muammo-
siga ta’rif berishda jurnalistlar “buzuq axborot” degan termini ishlatishni ilgari
surmoqda. Shuningdek, ijtimoiy tarmoglarda siyosatchilar yoki mashhur yuldu-
zlar gilmagan ishlarini qgildim deb intervyu bergan videolari targalishi mumkin.
Bunday videolarni ‘“deepfakes” deb nomlashadi. Bu haddan ziyod degan
ma’noni anglatadi. Aslida bunday videolar va undagi gahramonlar ham haqgiqiy
€mas.

Diskreditatsiya — vogeaning ahamiyatini pasaytirib ko’rsatish ham fake
news tarkibiga kiradi. Diskreditatsiya — fransuz tilidan olingan bo’lib,
obro’sizlantirish, obro-e’tiborni yo’qotish degan ma’nolarni bildiradi. Ko’pincha
bu termin siyosatda qo’llaniladi. Siyosiy shaxsning obro’siga putur yetkazish,
uni kamsitish, imijiga ta’sir o’tkazish uchun uydirma axborotlarni tarqatish yoki
faoliyatini pasaytirib ko’rsatishdir.

“Nafrat tili” (hate speech) — qonunan ta'qib qilinuvchi, “biror guruhga
nisbatan, aynigsa kommunikatsiya zo'ravonlikni tug'dirishi mumkin bo'lganida,
nafratni ifodalashdan boshqa ma'noga ega bo'lmagan kommunikatsiya”dir. U
boshga irg, etnik mansublik, milliy kelib chigish, jins, e'tigod, jinsiy garashlarga
ega odamlarni “biz” va “ular’ga ajratuvchi nafratga chorlov yoki tahqgirlashning
har ganday shakli, ko'rinishi sifatida namoyon bo'lishi mumkin. Hate speech
Ijtimoiy stereotiplar, soxta tasavvurlar va kamsitish kabi hodisalarga asoslanadi.
Soxta tasavvur va kamsitishga asoslangan kommunikatsiya ikki shaklda
namoyon bo'lishi mumkin: “baqiroq”, yaqqol namoyon bo'lgan shakli — u asosan
dunyoning aksariyat mamlakatlarida gonunan ta'qib gilinadi va yorgin namoyon
bo'lmagan, sezilmaydigan yoki aniqrog'i, hammaga ham sezilavermaydigan
shaklidir. Xabarlar go’yoki g’ayriixtiyoriy ravishda yuboriladi.
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CUPOXUJIUH CAUVN]] IEBPUATHUIA
MYMTO3 AJABUET AHBAHAJIAPHU
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Summary. This article analyzes the classical lyrical genres from the work of Sirojiddin Say-
yid. In particular, the features of expressing themes and ideas, the writer's skills in such genres
as gazal, muhammas, turtle, fard are highlighted.

Keywords: tradition; innovation; gazal; muhammas; tahmis; fard; turtlik; ruby; aruz; thematic
composition.

Xo3upru ¥y30eKk HICbpUATH SHIUM TaMOWMIUIAp Xamza Fosulap acocuja
PUBOXJIAHUIIA JTaBOM  JTMOKIAa. Ma3kyp JaBp UICbPUSITH  MO3TUK
SHTWIAHUIUIApHU OOIMAaH KEYWpUIll OwWiaH Oupra MyMTO3 aJa0uéTumMus
aHbaHaJapu XaM HU34YWI PUBOXKIAHUO OOPMOKHIA. XO03UPru Y30€K HIebpUsTHUa
razajn, pyoowii, ¢apna, Myxammac, TYPTIUK KaOu MyMTO3 JIMPHUK KaHpJIapuaa
XaM WkKoJ KuiuO kenmaérraH mowupiapaaH Oupu Cupoxuaaun Carituaaup.
[[lonp faza;m Ba MyxamMmaciapuaa, acOCaH, UIIKUN-WUHTUM XamJa W>KTHMOWM,
dancapuit MaB3ly eTaKUYWIMK KWwica, pyOoouid, TYpTIWK Xamua (apamapuaa
MyMTO3 aaabuéraaru yXpoBUW Ma3MyHHUHI COJJIa TAJIKWUHUHM Oepuiira
WUHTUJIAIU.

MabinyMKkH, Fazan siroHa BasHra ara Oynran kodusgomn OadTiapiaaH
TapkuO Tomamu. bupuHYM OalT (MaT/iab) Aaru Xap WKKA MUCPa KOQHUSIOMNI
Oynagu (a-a), KeHMMHrH OaWTIApPHUHI MKKWMHYM MHCpajapu aHa Iny Oaitra
Kodusgom OYnub kemanu (6-a, B-a, r-a). Fazanga kopusgan (mykaddo razan)
Tamkapu pamud xam wunuiatwmmy (Mypannad) mymkuH. byHmai razamma
Kobusanap panudaan onauH kenaau. FazamHuHr xoTumaBuii 0allTH MakTabla
HIOUpHUHT Taxawnycu kemamu [1, 0. 287]. Jlekun Cupoxugaua Caniiua
WKOMUIATH Fazajljiapja Taxaulyc yupamaiau. busHuHrua, Oy XoJaTHU
3aMOHABUU FasalYMIIMKIA ¥Fas3ajl CYHITHAA TaXaJulyC KyHuINra 3XTHEX
KOJIMaraHjury OWiaH U30XJ1all MyMKHH.

Cupoxunaun Caiiiing mwxoauaa 40 ra sSKUH Fazajiap MaBxkya OYyiuo,
ynapjaan 7 tacu mykaddo Fazan, koiaraH Oapuacu Mypaanad Fazana caHallaJlu.
[Moup ¥3 razammapu OWIaH 3aMOHaBUI Fa3aJIHABUCIUKHU SIHTM OOCKWYTra
kyTapau. Y ¥3 razamiapuja aHbaHaBUM UIIKUM XaMmJia TacaBBy(UN MaB3yJIapHU
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